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La svolta di Lineapelle
“Un futuro sostenibile”

La manifestazione milanese si pone quest'anno un
obiettivo preciso: valorizzare I'innovazione del settore

SIBILLA DI PALMA, MILANO

V ogliamo far capire qual
« & il ruolo della conceria

nell'economia circola-

re e porci come un mo-
mento di stimolo e di ispirazione
sui trend che stanno caratterizzan-
do lo sviluppo del settore, dalla ri-
cerca in termini di innovazione al-
lasostenibilita». Fulvia Bacchi, am-
ministratore delegato Lineapelle,
descrive cosi gli obiettivi che ani-
meranno la manifestazione inter-
nazionale la cui 97esima edizione
si svolgera presso Fieramilano
Rho dal 2 al 4 ottobre prossimi.

Per dare qualche numero, l'e-
vento nella passata edizione dello
scorso febbraio ha accolto oltre
1.200 espositori su una superficie
espositivadi 47.500 metri quadra-
ti. L’obiettivo «& riconfermare
questi numeri che sono gia note-
voli», spiega Bacchi. Tra i momen-
ti salienti dell’evento, «riproporre-
mo l'esperienza dell'Tnnovation
Square, con uno sguardo alle ulti-
me innovazioni in ambito produt-
tivo, nelle tecniche di lavorazione
e nei biomateriali. Avremo inoltre
un’area dedicata perraccontare il
contributo che pud arrivare dalla
filiera della pelle all’'economia cir-
colare, anche con riferimento
all'investimento che abbiamo ap-
pena fatto di quattro milioni di eu-
ro nella Sicit (azienda veneta che
realizza, a partire da residui e ri-
fiuti dell'industria conciaria, pro-
dotti destinati all’agricoltura e
all'industria del gesso, ndr)».

L’obiettivo é superare I'immagi-

ne dell'industria conciaria come
fonte di inquinamento dovuta an-
che all'impiego di numerosi pro-
dotti chimici. Le aziende del setto-
re si stanno infatti impegnando
per promuovere la tracciabilita e
la trasparenza dei processi. Si sta
inoltre facendo strada il riuso del-
la pelle e il recupero degli scarti di
altre filiere. Sul fronte dei trend,
«torneremo sui temi della sosteni-
bilita e della ricerca a scopo di in-
novazione, che ormai tengono
banco da alcuni anni, ai quali dedi-

cheremo dei convegni specifici».
A questo proposito, un recente re-
port di McKinsey relativo all'indu-
stria della moda evidenzia come il
consumatore, specie quello pii
giovane, si € fatto piil consapevole
e interessato ai temi di responsabi-
lith sociale e ambientale, e dispo-
sto a pagare di pii1 per prodotti so-
stenibili.

Resta infine fondamentale ['at-
tenzione sullinternazionalita so-
prattutto alla luce di un mercato
domestico diventato complesso e
difficile. «Il 2018 & stato un anno
tutto sommato positivo, anche se
gia a partire dallo scorso ottobre si
sono intravisti i segnali di crisi poi
esplosi nei primi mesi del 2019».
Un peggioramento dovuto in parti-
colare al calo dei consumi che &
tornato a fare capolino negli ulti-
mi mesi. Tanto che «le prime sti-
me parlano di un calo del giro d’af-
fari nei primi mesi dell’'anno
nell'ordine del 20%. In particolare,
per la riduzione della domanda
nei comparti automotive, delle cal-
zature e dell’abbigliamento».

In questo quadro, diventa dun-
que pitche mai strategico coglie-
re le occasioni che arrivano da ol-
tre confine: «Nella nostra manife-
stazione circa il 40% degli esposi-
tori proviene dall’estero e i visita-
tori stranieri sono ormai il 50%
del totale». Oltre a rendere sem-
pre pitinternazionale 'evento in
ITtalia, «vogliamo portare Linea-
pelle nel mondo. Siamo gia pre-
senti in maniera continuativa a
Londra, New York e Parigi, oltre
che in Cina e in Giappone». Nei
prossimi mesi «abbiamo in pro-
gramma alcuni nuovi appunta-
menti a Shanghai, Madrid e Stoc-
colman. Il primo é infatti «un mer-
cato interessante da un punto di
vista stilistico, cosi come la Spa-
gna». Mentre Stoccolma, conclu-
de Bacchi, «¢ una scommessa
nell’ambito dell’interior design
perché pensiamo che la pelle pos-
sa avere in questo settore un ruo-
lo pittdominante».
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